FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatamant superior Universitatea Dundrea de Jos Galati

1.2 Facultatea / Departamentul Stiinta si Ingineria Alimentelor

1.3 Catedra Stiinta Alimentelor, Ingineria Alimentelor, Biotehnologii si Acvaculturai
1.4 Domeniul de studii Ingineria Produselor Alimentare

1.5 Ciclul de studii Master

1.6 Programul de studii/Calificarea Nutritie

2. Date despre disciplini

2.1 Denumirea disciplinei MANAGEMENT SI MARKETING NUTRITIONAL

2.2 Titularul activitatilor de curs | Prof.dr.ing. Petru ALEXE

2.3 Titularul activitatilor de seminar

/laborator Prof.dr.ing. Petru ALEXE / Conf.dr.ing. Cristian Vasile DIMA

2.4 Anul de studiu | Il [2.5 Semestrul | I [2.6 Tipul de evaluare | V [ 2.7 Regimul disciplinei | Ob
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 2 din care: 3.2 curs 1 3.3 seminar/laborator 1
3.4 Total ore din planul de invatamant 28 din care: 3.5 curs 14 3.6 seminar/laborator 14
Distributia fondului de timp ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 20
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 35
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10
Tutoriat 2
Examinari 5
Alte activitati :

3.7 Total ore studiu individual 72

3.9 Total ore pe semestru 100

3. 10 Numairul de credite 4

4. Preconditii

4.1 de curriculum | o  Absolvent de invatamant superior de specialitate sau in domeniu apropiat

e Managementul calitatii produselor alimentare, Nutritie, Biochimie, Management,

4.2 de competente Marketing, Ambalaje si design in IA, Principii si metode de conservare.

5. Conditii

5.1. de desfasurare a

cursului e Suport electronic si grafic (videoproiector, diagrame, planse, cataloage).

5.2. de desfasurare a
seminarului

e Suport electronic si grafic (videoproiector, diagrame, planse, cataloage).




6. Competentele specifice acumulate

alimentara.

Competente
profesionale

nutritii sanatoase

C2. Elaborarea de solutii nutritionale si dietetice specifice in diferite afectiuni si pe diferite grupuri tinta.
C3. Optimizarea nutritionald a productiei de bunuri destinate alimentatiei umane.
C4. Implementarea si monitorizarea politicilor si strategiilor europene privind siguranta si Securitatea

C5. Consiliere psihonutritionala aplicata prin aplicarea principiilor de comunicare pentru promovarea unei

Competente
transversale

CT2: Formarea unor abilitati legate de comunicarea interpersonald, valorificarea competentelor dobandite.

7. OBIECTIVELE DISCIPLINEI (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectiv general nutritionale;

o (insusirea elementelor specifice ale marketingului nutritional;

e Conducereaproceselor tehnologice avand cafundament modificarea compozitiei

7.2 Obiective specifice o
e Etichetarea nutritionala.

e Cuantificarea variatiilor compozitionale in nutrienti;
Cunoasterea elementelor de cercetare de marketing si interogare a consumatorilor;

8. CONTINUT

8. Continuturi

8.1 Curs

Metode de predare

Observatii

1. Management si Marketing
e intrebari fundamentale intre prezentare si reprezentare;

Prelegere libera, curs
deschis, cu tendinta la
dezbatere

2. Management nutritional
e Component decisiv al managementului productiei de
alimente;

Prelegere libera, curs
deschis, cu tendinta la
dezbatere

3. Marketing nutritional (Marketing social prin sanatate)
e Etapele procesului cercetarii de marketing;
e  Ssondajul/chestionarul;

Prelegere libera, curs
deschis, cu tendinta la
dezbatere

4., 5. Comportamentul consumatorului de produse alimentare
e  Factorii care influenteaza comportamentul consumatorului;
e Modele de cercetare a comportamentului consumatorului;
e Procesul decizional de cumparare;

Prelegere libera, curs
deschis, cu tendinta la
dezbatere

6. Mixul de promovare (tehnici de promovare)
e Publicitatea, relatiile publice, vanzarea personala,
promovarea vanzarilor;

Prelegere libera, curs
deschis, cu tendinta la
dezbatere

7. Strategii de planificare in marketing
e Analiza PEST) / Analiza swot;

Prelegere libera, curs
deschis, cu tendinti la
dezbatere




Bibliografie:

1. Stoica M., Alexe P. 2016. Elemente de proiectare a produselor alimentare noi, Editura Academica, Galati

2. Dima, C., (2014). Cercetari privind obtinerea preparatelor din carne cu folosirea unor sisteme naturale
microincapsulate, Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati, 220 pag. — Teza de doctorat.

3. Dima, C., Adelina Stefania Milea, Oana Emilia Constantin, Maricica Stoica, Angela Stela Ivan, Petru Alexe, Nicoleta
Stanciuc. (2020). Fortification of pear juice with vitamin D3 encapsulated in polymer microparticles: physico-chemical
and microbiolgical characterization. Journal of Agroalimentary Processes and Technologies, 26(3), 140-148.

4. Alexe P. Note de curs Cercetari de marketing forma electronica

5. Gherasim T. Maxim E. 2000. Marketing, Editura Economica, Bucuresti

6. Catoiu I. s.a. 2002. Cercetari de marketing, Editura Uranus, Bucuresti

7. Bacali L. s.a. 2002. Manual de inginerie economica. Marketing, Editura Dacia, Cluj-Napoca

8. Blyth J. 1998. Comportamentul consumatorului, Editura Teora, Bucuresti

9. Malcomete P. 1987. Strategii de marketing, Editura Junimea, lasi

10. Nicolescu O. 1993. Noutati in managementul international, Editura Tehnica, Bucuresti

8. 2 Seminar Metode de predare Observatii

1. Titlul temei. Justificarea temei. Studiu documentar.

. . . Studiu de caz.
e Alegerea temei; scurtd prezentare a temei;

2. Definirea ideii de produs nou
e Motivarea necesitatii aparitiei produsului nou;
e Impactul benefic al produsului nou d.p.d.v. nutritional Studiu de caz.
asupra sanatatii consumatorului;
e Analiza pietei si alegerea tipului de sondaj (chestionar)
realizat;

3. — 5. Materiale si metodica invocate in investigatie. La investigatie
se vor avea in vedere:
e Obiective nutritionale; variante tehnologice; controlul
procesului;
e Materii prime, materii auxiliare si materiale auxiliare
utilizate traditional;
e Procedee tehnologice traditionale cu precizarea
transformarilor care au loc in produs;
e Prezentarea elementelor noi propuse pentru imbunatatirea
produsului ales;

Studiu de caz.

6. Elaborarea elementelor de promovare
e Eticheta - elementele etichetei nutritionale;
e Reclama; Studiu de caz.
e Sisteme de mentinere a publicitatii;

7. Calcul economic
e  Pret productie/livrare produs nou;
e Cheltuieli pentru elementele de promovare;

Studiu de caz.
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Disciplinatrebuie sa ofere capacitatea de a sustine un standard permanent de creatie Tntr-un compartiment de
cercetare-dezvoltare eficient.

e Absolventul poate coordona un compartiment de cercetare —dezvoltare.

10. Evaluare

10.3 Pondere din

Tip activitate 10.1. Criterii de evaluare 10.2. Metode de evaluare nota finala
Dinamica dialogului si a dezbaterii Sustinere proiect

10.4. Curs Utilizarea corecti a termenilor Dezbatere libera. 80 %
specifici

10.5. Seminar/Laborator | Activitate de seminar Verificare pe parcurs 20 %

10.6. STANDARD MINIM DE PERFORMANTA

Definirea si interpretarea urmatoarelor notiuni:
e Principii generale de management / management nutritional
e  Principii de marketing / marketing nutritional
e  Proiectarea si promovarea unui produs nou (functional)

Data completarii
19.09.2022

Semnatura titularului de curs

Prof.dr.ing. Petru

Data avizdrii in departament

22.09.2022

Data aprobarii in Consiliul Facultatiit

HCF 24/7.10.2022

Numai pentru programele de studii din ramura Stiinte Ingineresti

ALEXE

Semnatura titularului de seminar

Prof.dr.ing. Petru ALEXE
Conf.dr.ing. Cristian Vasile DIMA

Semnatura directorului de departament

Prof.dr.ing. Camelia Vizireanu

Semnitura decanuluit
Prof.dr.ing. Bahrim Gabriela




